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1. Miksi1?

Kinnulan ja Lestijirven alueella on rikas tarinankerrontaperinne seka ainut-
laatuinen erimaaluonto. Alue tarjoaa puhtaita ja aitoja luonnonantimia aina
satunnaisesta matkailijasta kokeneille metsimiehille. Kalaisat vedet, riistaisat
metsit, sienet, marjamattiat voisivat olla kaikille saavutettavissa. Talla hetkel-
13 matkailijan on ndhtavi vaivaa tai tunnettava joku paikallinen mikali haluaa
padstd naihin luonnon aarteisiin kasiksi. Tuotteistamalla ja markkinoimalla
luomme ulkopuolisille mahdollisuuden edes 16ytdd tim3 alue. Braindddmalla
taas luomme tunnesidetta joka saa ihmiset “haluamaan” tinne tulemista.

1.2 Miksi timi dokumentti on olemassa?

Tama brandikirja on tarkoitettu kaikille matkailutoimijoille vapaasti kaytetta-
vaksi. Jotta voimme luoda alueellista brindi3, tarvitaan yhteisty6td kuntalais-
ten, yritysten, yhdistysten, kesimokkildisten ja julkisten toimijoiden kanssa.
Mikaili siis haluat olla edistdimassa yhteisen matkailu-identiteetin syntymistd,
lue tim3 ja hyddynna valmiita ideoita rohkeasti omassa markkinoinnissasi.

1.3. Miksi Kinnulan ja Lestijirven yhteinen matkailubrindi?

Kahden pienen kunnan, joilla on hyvin samankaltaiset matkailuvahvuudet

ei kannata kilpailla markkinahuomiosta keskendin. Kaikki alueelle saapuvat
ovat yhteinen etu. Téssi kirjassa esitetylla Syvainmaan-brindilli ei ole tarkkaa
maantieteellistd rajausta. Kaikki matkailua suomenselin korpiromantiikalla
edistavit tahot voivat ottaa sen omakseen.

1.4. Kenelle timi brindi-kirja on tehty?

Ensisijaisesti tima on ty6kalu matkailumarkkinointia ja -tuotteistusta teke-
ville toimijoille. Tam3 tarjoaa selkedn ohjaistuksen siitd miten aluebrindin
mukaisia tarinoita tehddin ja miten hyddyntdi yhteistd tone of voicea osana

omaa markkinointia.

Tama brandikirja on julkinen dokumentti ja kaikki Syvinmaan alueen bran-
distd kiinnostuneet voivat tutustua siihen.

"Brdndityoryhmdn kokoontumisissa selvisi nopeasti, ettd alueen
matkailuvahvuudet on hyvin tunnistettu. Jarkiperustelut ovat
kunnossa, mutta tunnekiinnittymdn rakentaminen on vield tyon
alla. Alueelta on paljon historiallisia tarinointa, mutta muodol-
taan ne ovat enemmdn akateemisia tietoiskuja kuin ostohurmosta

herdttdvid legendoita.”
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2. Nimi

Jotta kunnan rajat ylittaville matkailualueelle voidaan rakentaa yhtendistd
brindid on ihmisten osattava kutsua sita jollain nimelld. Ilman yhteista “ka-
sitetta” on asiakkaiden ja asukkaiden vaikeaa tunnistaa, l6ytaa tai edes puhua
alueesta. Timan vuoksi branditydryhma alkoi hyvin varhaisessa vaiheessa
miettimdin yhtd nimed.

Matkailijan on helppo identifioida Alpit, Bali, Lofotit, Lappi, Turun Saaristo,
jne. Alueelle tarvitaan samanlainen helposti ymmarrettava nimi jolle brindid
rakennetaan. Tastd syntyi Syvinmaa. Seuraavissa kappaleissa kerron miten
tahin lopputulokseen paidyttiin.

2.1. Miten yhteinen markkinointinimi syntyi?

Brandiryhma kavi aluksi lapi nimii joilla matkailijat tind pdivina voisivat
aluetta kutsua. Sellaisia olivat esimerkiksi:

*  Kinnula

+  Lestijarvi

+  Visit Lestijarvi

+  Kinnula-, Lestijarven alue
*  Suomen selkd

*  Metsdpeuranmaa

+  SydidnSuomi

Taman jilkeen ideariihi loi kymmenittdin uusia nimid jotka kuvaisivat ha-
luttua brandimielikuvaa ja puhuttelisivat matkailijoita. Loppusuoralle pdisi
seuraavanlaiset ehdotukset:

+  Villi metsipeuranmaa
+  Syvin Suomen Sydin
*  Metsanpeitto

+  Sysimaa

+  Ikimaa

*  Peuranmaa

+  Sydidnmaa

*  Metsdpeuranmaa

*  Metsdpeuran sydin

Tyoryhmin suosikki oli Syvan Suomen Sydin. Kun tdman nimen kaytet-
tavyytta lahdettiin tutkimaan tarkemmin tormattiin siihen ettd aika moni
matkailualue on rakentanut markkinointiaan “syddmen”-ympdrille. Googles-
sa ensimmaisend nousee “Turku - Suomen Sydan”. Timan lisaksi eteldisessd
Keski-Suomessa oli seitsimin kuntaa rakentaneet yhteistd matkailusivusto
nimelld “Matkalla Suomen Sydamessa”.

Emme halunneet l3htei kilpailemaan Suomen kolmannen sydimen paikasta,,
siksi paatimme keskittya syvyyteen. Sanana “Syvyys” on kotimaan matkailus-
sa vield kilpailusta vapaa.



2. Nimi

Syntyi ajatus Syva-Suomesta. Yhdysvalloissa Deep-South tarkoittaa arvokon-
servatiivisid, vahin kapinallisia, maalaisia, entisid puuvillaosavaltioita. Karja-
lassa Syvd-Karjala on huonoista teistd tunnetut runomaat.

Kuten kaikki parhaat oivallukset Syvinmaa syntui timéin pohjalta vihin va-
hingossa. “Meilld Kinnulassa Syvi-Suomi sanottaisiin kylld Syvinmua ja siind
ei kukaan tiedd onko kyse sydamesti vai syvyydesta.”

Nerokasta. Syvinmaa syntyi.
2.2. Markkinointinimen tarina

“Alue tunnettiin Syvand Suomena, mutta eihdn noin mutkikas nimi mahtu-
nut korpikansan suuhun. Aivan kuten alueen asukkaat tunnetaan paremmin
lisinimistddn, niin Syva-Suomikin mulkkaantui Syvinmaaksi”

Nimend Syvidnmaa viittaa aitoon, alkuperdiseen, sielukkaaseen alueeseen joka
on kaikkein keskeisinta Suomea. Se on erdmaata, villid luontoa, aitoja ihmisia.
Se on kaupunkilaisuuden ja “ruuhka-Suomena” tunnetun paidkaupunkiseu-
dun vastakohta. Perinteisistd kartoilta 16ytyvistd nimistd (vrt. Alpit, Lappi,
Lofotit) poiketen se on kansankielinen ilmaus. Nimi on vihje siitd ettd t33lla
matkailija kohtaa oikeita ihmisii ei loppuun automatisoituja prosesseja.

2.3. Logo

Nimen graafinen kirjoitusasu eli logo on tarinallinnen ja sen edessa oleva
liikemerkki on saanut inspiraationsa alueella olevasta ainutlaatuisesta pyhastd
puusta. Pyhdn puun oksalla raakkuu korppi, jonka symboolisen arvon era-
maan viisaana lintuna useat tuntee. Nimilogon alla on vieli selvyyden vuoksi
maantieteelliseen alueeseen viittava Kinnula - Lestijarvi teksti.

Svvainmaa
):(RIT\IULA - LESTIJARVI



tunteeseen



3. Syvanmaa brandi

Brindi on ennenkaikkea tunne. Tunnekiinnittymd matkailijoiden ja alueen
valille taas tehdidin toiminnalla. Brindi ei ole vain vireja, kuvia ja logoja, vaan
se on isolta osin tapa kertoa, kohtaamisia, palveluita ja kokemuksia. Tassa
luvussa kiymme lapi perusperiaatteet joilla Syvinmaa brindia rakennetaan.

Tavoiteena on se ettd alue tunnetaan laajasti mystisena- ja koskemattomana
aitona erdmaa-alueena. Paikkana jossa ihminen voi 16ytdd oman luontonsa -
hiljentyd ja voimaantua.

Brindityoryhmin tySpajoissa nousi seuraavia sanoja kuvailemaan alueen
tunnelmaa:

+  kopiromanttinen

*  nostalginen

*  sisdinen rauha

* omavarainen

*+  luonnossa parjdiminen

+  luontoyhteys

+  selittimiton/mystinen

-« villi

- alkuperdinen/autenttinen
+  vahin sisddnpain lampiava
+  syddmellinen

+ tuttavallisen naljaileva

+ tarinallinen

3.1. Tarina

Kaupunkien hilindn ja ruukaisten valtaviylien ulottumattomissa on laaja
kaistale maata, jossa ihmiset vield elavat osana villia luontoa. Syvilld Suomen
ytimessd, koskemattomien korpien keskelld metsd antaa parastaan niille jotka
osaavat hiljentya. Tailld voit eldd ikiaikaiset tarinat todeksi, tdilla voit mais-
taa erdimaan puhtaita makuja, tailtd voit [6ytdd villin luontosi, Tervetuloa
Syvdnmaahan.

3.2. Kirkiviestit

Ihmiset ottavat viesteja vastaan kolmen vuorovaikutuskanavan kautta: Tun-
ne, tieto ja tahto. Siksi hyvd markkinointiviestintd puhuttelee noita kaikkia
kolmea kanavaa.

Tunneviesti vetoaa tunteisiin, se kertoo siita “fiiliksestd” jonka matkailija
Syvi-Suomessa kohtaa. Hyvi tunneviesti ei vetoa logiikkaan eiki sitd tarvitse
perustella.

Tietoviesti taas puhuttelee loogista ajatteluamme. Parhaimmillaan siini kitey-
tyy kilpailuetumme. Se missd voimme sanoa olevamme muita “parempia”.

Tahtoviesti taas perustuu kdskemiseen. Kun ihminen saa fiiliksest3 kiinni hin
saattaa alkaa haluta. Tietoviesti taas antaa perusteluita ja kertoo miksi ihmi-
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nen tarvitsee. Tahtoviesti taas kertoo konkreettisesti miten toimia nyt.
Syvi-Suomen kolme kirkiviestid on:

Tunnetasolla:

Villi luontosi on tddlld

Tietotasolla:

Tddlld voit kokea aidon mystisen- ja koskemattoman erdmaan.

Tahtotasolla:

Ui luonnonvesissd, mene metsddn, kuuntele hiljaisuutta, maista puhtaita erimaan
makuja ja l6ydd rauha!

Ui avannossa, hithdd erimaassa, kuuntele hiljaisuutta, maista puhtaita erimaan
makuja ja loydd rauha!

Uppoa ruskan vdreihin, hypi lammikoissa, kuuntele lintujen muuttoa, maista puhtaita
erimaan makuja ja l6ydd rauha!

Herdd karhujen kanssa, tunne aurinko kasvoillasi, seuraa sulavaa puroa, maista puh-
taita erdmaan makuja ja loydd rauha!

3.3. Brindipersoona / Tone of voice

Briandipersoona on tirked tyokalu markkinointitekstien yhtendistimiseen.
Brindipersoona on kuvitteellinen briandia ilmentdva hahmo ja teksteja kirjoi-
tettaessa oikean tunnelman luomista helpottaa ajatus: “miten valitsemamme
brindipersoona timin kertoisi”. Niin jokainen kirjoittaja, somepaivittaja,
tuotteistaja, jne. ei tee itsensd kuuloista sisiltd, vaan yhteisen brandin mu-
kaista. Brindipersoona siis mairittelee “Tone of voicen”, eli ddnensivyn jolla
puhuttelemme matkailijaa.

[Iman selked3 ja rohkeaa brindipersoona alueellisten matkailumarkkinoin-
tihankkeiden tekstit tuppaavat muistuttamaan enemman kunnan virallista
tiedoittamista, kuin tunteita herittivii tarinallisuutta.

Tarkeda on kuitenkin muistaa, ettd brindipersoona ei ole maskotti, tai edes
asiakkaille kerrottava hahmo. Se on tekstin tyylid ohjaava tyokalu. Sen avulla
voimme madirittad sen “miten sanomme”, kun taas palveluiden sisillot, sekd
asiakkaiden tarpeet miarittavit sen “mitd sanomme”.

Jos Syvinmaa olisi eldvi olento olisi se...
Persoonana alueen matkailubrdndi olisi korpiviisas vanhus jolla olisi puoliksi karhun

sielu. Akka joka ymmdrtdd luontoa ja ihmisid. Verraton tarinankertoja, mutta vihdn
varauksellinen ja villi jopa alkukantainen. Kdytdnnon osaaja, erdkdvijd, jolla myés
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animistisid tapoja. Villiyrttien kdyttdjd, metsdstdjd joka pyytdd vain tarpeeseensa ja
siunaa saaliinsa. Auttaa ja huolehtii, mutta ei tee asiasta numeroa. Kertoo kysyttdessd,
ei tuputa ajatuksiaan. Villeimmillddn kddntyy karhuksi karjuu kuulle, tanssii nuotion
ympdrilld ja nukkuu tdhtitaivaan alla. Tarkka tasapainosta ja ympdristostd, mutta
ymmdrtdd ettd myés ihminen on osa luontoa.

3.4. Kaytinnon esimerkkeja teksteistd, ilmaisuista ja sanoista
“Syvinmaan Akka” tunnetaan puhekielisestd ja tarinallisesta ilmaisusta:

Kiskevi tapa puhua:
“Ui avannossa! Mene metsddn! Loydad itsesi

,” ““

Kukaan ei ldhde retkelle ennenkuin
ollaan juotu kahvit!”

Viittaukset alueen tarinoihin ja historiaan:

“Niissd juhlissa nuoret kaatoivat kahvia, kuin Lassi Upilainen karhuja, melko paljon’,
“Seisoo vakaana kuin Lohtajan rajakivi’, “Piilossa kuin Aholan metsdstysmaja’, “Mie-
lipiteitd oli enemmyn kuin pikkuparlamentissd’, “Oli melua kuin munansyontikilpai-
lussa” “Tulee ajallaan jos lossari pddstdd”

Muinais-suomalainen mytologia:
“Mielikiltd onnea, Juonettarelta pulskia peuroja’, “Tapion riihenpuinnista on yhdeksdn
viikkoa suliin vesiin” “Alkdd seuratko aarnivalkeita, tulkaa tupaa kohti”

Metsastykseen, kalastukseen, marjastukseen, sienestykseen, villiyrtteihin jne.
luonnon attimiin liittyvit sanat ja uskomukset:

“Pahimmilla myrdakoilld matikatkin litkkuu” “Onnellinen metsdmies tulee kotiin sor-
met sinisind” “Metsdstdjdn ylpeys on jdaniksen pelastus”

Luontoon, erimaahan ja vuodenaikoihin liittyvat sanonnat:

“Hankikannosta on vain muutama aste rampimiseen” “Pakkanen pyryn perdstd, pa-
hailma pakkasesta” “Vapun pdivd kesdn portti” “Jos ei tiedd minne mennd, niin kannat-
taa seurata peuran polkua”

Sisdiseen voimaan ja “kykenevyyteen” viittaavat ilmaisut:
“Tadltd voit loytdd itsesi’, “Syvilld korven katveessa ei muiden mielipiteilld ole paljoa-
kaan vilid”

Arvoitukset:

“Sielld oli lakkeja tien varressa, pditd ei missddn?” “Kiukkuinen dmmd nurkassa sihisee
ja sylkee?” “Herdttdd kaikki, muttei pddstd ddntdkddn?” “21 silmdd, mutta mitddn ei
nde?” “Mikd kéy isommaksi aina kun otat siitd pois?”

Tassa viela kolme esimerkkitekstia jotka auttavat hahmottamaan tavoittele-
maamme ddnensavya:

Nyt nettisivujen matkailuinfo on tietopohjaisesti:
“Kinnula on luonnonkaunis kunta pohjoisessa Keski-Suomessa. Sinulla on
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mahdollisuudet virkistavain vapaa-ajan viettoon: kalaisat vedet, riistarikkaat
erimaat, marjaisat metsit sekd retkipolut ja melontareitit takaavat sinulle
muistorikkaat retket puhtaassa luonnossa.”

Taman brindipersoonan sanomana:

“Pohjoisessa Keski-Suomessa aivan Keski-Pohjanmaan rajalla, keskelta kaik-
kea 16ydit laajat erdimaa-alueet - Suomen Syvinmaan. Emme ole vilkkai-
den reittien varrella ja siksi harva matkailija saapuu tinne sattumalta. Villid
luontoa arvostavalle t3illd on kaikkea. T43lld voit uida syvissd vesissd, mennd
metsdin, kuunnella hiljaisuutta, maistaa erimaan puhtaita makuja ja l6ytaa
rauhan.”

Nyt nettisivujen matkaisluinfo on tietopohjaisesti:

“Lestijarvi tarjoaa vierailleen loistavat mahdollisuudet monenlaiseen matkai-
luun. Koska Lestijarvi on Manner-Suomen toiseksi pienin kunta, Lestijarven
luonto on pysynyt monin paikoin lihes koskemattomana. Luonto onkin
Lestijirven suurin voimavara ja Lestijarven lukuiset kalaisat jarvet, seka laajat
metsi- ja suoalueet tarjoavat matkailijoille mitd parhaimmat puitteet luonto-
matkailuun.”

Tamain brindipersoonan sanomana:

“Jos aivan totta puhutaan, niin Lestijirvi ei matkailukohteena sovi kaikille.
Koska olemme Manner-Suomen toiseksi pienin kunta ei tailld ole huvipuis-
toja, eikd ruuhka-Suomen houkutuksia. Y6lld on pimeidi ja sauna limmite-

tdin sataan asteeseen. Matkailu, aivan kuten muukin elim3i on villin luonnon
kanssa rytmissd. Matkailijalle jota kiinnostaa aidot erimaan maut, koske-
maton luonto ja korpiromanttinen konstailematon, mutta vieraanvarainen
palvelu, tim3 on paratiisi.”

Nyt nettisivujen matkaisluinfo on tietopohjaisesti:

“Fredrik Juhonpoika Kivestd eli Veelu (1864-1940) toimi metsinvartijana
1860-luvulla perustetulla Kiveston tilalla, joka metsdnvartijatilojen tapaan
sijaitsi syrjassd, kaukana Lestijarven kirkonkyldlta. Piippusuinen ja parrakas
Veelu kierteli vartiopiirissadn kotitekoisissa sarkavaatteissaan ja kengissdin,
joista pursusi nevaheindi. Hinet tiedettiin monipuolisena, auttavaisena ja
kristittynd miehend.Hinelld oli tapana antaa leipdi kdyhille, harjoittaa kan-
sanparannusta ja hoitaa sairaita elaimiakin.”

Taman brindipersoonan sanomana:

“Vaikka tailla ollaan aina kunnioitettu kruunun lakia ja valtiota, ensisijassa
teoista vastataan Luojan tuomiolla. 1800-1900 luvun taitteessa Metsdnvar-
tiana toimi Fredrik Juhonpoika Kivestd, joka tunnettiin paremmin nimelld
Veelu. Hinen tehtdvindin oli pitdd luvaton riistanpyynti ja tervanpoltto
kurissa. Hyvisydamiselle naavaheinikenkiiselle miehelle tehtava oli varmasti
hankala, silld luvatta erdosuuksia kayttavat harvoin olivat paatuneita rikollisia.
aikoina. Legendan mukaan sydinmenviisas metsdnvartia jakoikin nappaamil-
leen rikollisille enemman leipda kuin sakkoja. Sama naapuriapu on sdilynyt
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tadlld nykypaiviin saakka. Vaikka kyldnraitilla saattaakin kuulla veljellistd
naljailua, niin ketddn ei pahassa paikassa jitetd yksin.”

3.5. Brindin tarinan eri toimijoiden palveluissa ja tuotteissa

Brindi herdi pikkuhiljaa eloon kun kohdatessaan alueen toimijoita matkai-
lija torm33 samaan fiilikseen eri tilanteissa. TAma vaatii meiltd pitkdjanteistd
tyOtd, jossa jokaisen tarvitsee huolehtia omasta tontistaan.

Hyva perussddntd on seuraavanlainen: Kun teet somepdivitystd, mietit uutta
palvelutuotetta, kestitset vieraita, jne. niin mieti miten “Syvinmaan-akka”
taman sanoisi tai tekisi? Lisdisik6 hdn yhteen saunavihtaan katajanoksan? Ni-
medisiko han lohikeiton rantakeitoksi tai juhlamenun Mielikin maistiaisiksi?
Laittaisiko hidn huussin viereen kusitolpan? Kysyisiko han kuulumiset ennen
aikatauluihin menemistd?

Seuraavissa kappaleissa vield lisdd konkreettisia vinkkeja matkailumarkki-
nointia tekeville toimijoille.

3.5.1. Tuotteiden ja palveluiden nimeiminen
Jokainen matkailutoimija nime33 tietysti omat palvelut ja tuotteensa omasta

liiketoiminnasta lahtien. Mikili omaan liiketoimintaan sopii niin seuraavat
esimerkit ovat tdysin kiytettdvissd tai voit soveltaa omia tuotteita niiden poh-

jalta:

Syvdnmaan metsdmenu, Juonettaren peuran ajo, Metsén kuninkaan hovi, Metsdpolku
lautasella, Riistanvartian kdristys, Seldnpesu suviydssd, Sieniseikkailu, Kyldnraitin
kulttuurivaellus, Syvinmaa kolmessa pdivissd, Syvinmaan sielunmessu, Riistaretki
hirvikankailta-pitopadoille, Salametsdstdjén tuvat, Korpiromanttisimmat kuvauskoh-
teet, Kolmen jdrven ylitys, Aarnivalkeiden vaellus, Saunaloitsut sulhaselle, Kokous-
paketit korvessa, Villiyrttikylpy, Tervanpolttajan parempi pullo, Erdmaan kuuntelu
hirvitornissa, Karhunkaato paljussa...

Huomaat varmaan, etti niissi tuote-nimissi on brindimme mukaista tunnel-
maa.

3.5.2. Tuotteiden ja palveluiden tarinallistaminen

Mikaili voit kytked oman tuotteesi osaksi alueen tarinaa, voi asiakkaasi kokea
itsekin olevansa osa sita.

Tdssd viisi tapaa joilla kytkemme tuotteemme ja palvelumme osaksi brindim-
me tarinaa.

Muista kertoa

Ei kannata pelkdstdan luottaa matkailija omaan havaintokykyyn, vaan tarinan
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tarkeimmat asiat on tehtava nikyviksi ja kuuluviksi. “Lapset kiy kerddmassa kakun pdille koristemustikat”
“Ennenkuin lihdette tuolle vaellukselle on teidin tiedettavi, etta kivelette Kaikki aistit mukaan

tasmalleen samaa reittid jota Urpilaisen Lasse jahtasi veljeddn kiduttaneita

sotilaita, sanotaan ettd..” Hyddynni kaikki aistit.

“Katsokaa sieltd metsdstysmajan seiniltd erimaan-laki, niin tiedatte miten “Puhelimet iinettomaille, kuunnellaan korven kuiskaukset”

tailld on tavattu kayttaytya”

“Nailli kalliolla saatte parhaan tuntuman kun otatte kengit pois”
“Villit maut menu onkin hyva valinta, mutta pitda varoittaa ettd sen sydjat
saattavat seuraavana yona nihda oman voimaeldimensa unessa” “Poltan takassa salviaa, se pitdd syopaldiset loitolla ja mielen kirkkaana”

Osallista “Siita alkumaljasta pitdisi 6ytya kolme makua, jos ei ensimmaiselld lasillisella
16ydy, niin titdhin riittdd”
Syvdnmaa brandiin sopii hyvin yhdessd tekeminen. Tdyden passaamisen

sijaan ota matkailijat mukaan tekemiseen. Lisid palveluun tarinaekstraa

“Kukas haluaa kantaa polttopuut ja kuka lahtee kerddmain yrtit?” Mieti mika olisi yksityiskohta tai tarinallinen elementti miti ei missddn
muualla saa.

“Voitteko odotellassanne vieda timin annoksen metsan eliimille, tuonne

aidan viereen?” “Tassa nuotioleivissa onkin hirvenpaisin piilli korpihilloa jota ei saa mistiin
muualta”

“T4allapain aina vedetdidn pitkda tikkua siitd, kuka kiy katsomassa katiskan?”
“Ollaan tehty sellainen diili metsinhenkien kanssa etta jokainen vieras joka
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kaivertaa nimikirjaimensa tuohon saunan seindin, ei eksy ikind metsassi”

“Kun kiytte sinne mokkiin nukkumaan, niin kiayka3 laittamassa tuli sithen
pihalla olevaan lyhtyyn ja nostakaa se silld vinssilld ylos. Ndin metsa tietdd
ettd sielld on ihmisid”

Visuaalisesti kiinnostava

Mieti matkailijan kohtaamaa “palvelumaisemaa”. Pienet brindii tukevat visu-
aaliset yksityiskohdat rakentavat hyvin haluttua tunnelmaa. Lisiksi matkaili-

jat haluavat jakaa omassa sosiaalisessa mediassa kuviaan esteettisesti kiinnos-

tavista asioista. Meidin tehtdvimme on tehda se helpoksi.

Visuaalisesti kiinnostavaksi tuleminen ei ole kauhean vaikeaa, se vaatii vain
sitd ettd sinulla on aikaa katsoa kahdesti sitd miltd "paikat” ndytt3a.

"Miltd tamin pitdisi ndyttdd, jotta matkailja haluaisi jakaa siitd kuvan omassa
Instagarmissaan?”

3.5.3. Brindin visuaaliset elementtit

Talld hetkelld (2.3.2023) Syvanmaa brindille on tehty logo, méiritetty brin-
divdrit ja fontit. Lisdksi 23.2.2023 on valokuvattu brindikuvia ja videoita.
Kisiteltyja kuvia on noin 150kpl, joten seuraavilla sivuilla esitellyt kuvat ovat
vasta esimerkki.

Logoaineistosta on my®&s erilinen graafinen ohjeisto.

Talvisen brindivideon 16ydit osoitteesta: https://youtu.be/Thtgo660Ilo

Seuraavilla sivuilla logo, fontit ja esimerkkikuvia.
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Typografia

Servus slab black
Esim. 24 rivivall 30

Madish Regular
Esim. 32 rivivall 30

Servus Slab Regular
Esim. 11 rivivali 15

OTSIKOT
SERVUS
SLAB BLACK

Jloymi(‘/@ [ohivead

Pitkat leipatekstit Servus Slab Regular

ASTU POIS
VALMIILTA URILTA,

Zo]&/a /Mm‘vy}.

Kaupunkien halinan ja ruukaisten valtavaylien
ulottumattomissa on laaja kaistale maata, jossa
ihmiset viela elavat osana villia luontoa.

Syvalla Suomen ytimessa, koskemattomien
korpien keskella metsa antaa parastaan niille,
jotka osaavat hiljentya.

Taalla voit elaa ikiaikaiset tarinat todeksi, taalla

voit maistaa eramaan puhtaita makuja, taalta
voit 16ytaa villin luontosi.
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3.6. Yhteisten markkinointikuvien ja videoiden hy6dyntiminen

Syvdnmaa - logo ja graafiset elementit ja tdssd brandi-kirjassa esitetyt tarinat
ovat vapaasti kiytettavissi kaikkia alueen matkailua ja hyvai mainetta edis-
tavissd yhteyksissd. Sinun ei siis tarvitse kysyd erikseen lupaa niiden kaytta-
miseen. Lisiksi hankkeen toimesta kuvataan markkinointikuvia joita voit
vapaasti kdyttdd. Mitd enemmain saamme nikyvyyttd yhteismarkkinointima-
teriaaleillemme, sitd parempi.

Tarkoituksena on julkaista kaikki materiaalit netiss3, esim. Kinnulan kunnan
www-sivuilla. Sitd ennen saat logot, valokuvat ja videot kiyttoosi pyytamalld
Riistaa ja Ratkaisuja het kaikille - hankkeen projektipaalikolta.

Jasmine Vilikangas
Projektipaillikko
Riistaa ja ratkaisuja het kaikille -matkailuhanke

Kinnulan kunta

044 901 8921
jasminewvalikangas@kinnula.fi



4. Vastuullisuus

Vastuullinen matkailu on timin hetken voimakkaimmin kasvava matkailun * Energiankulutukseen kiinnitetddn huomiota ja pyritddn edistdmddn vahdpddstéi-
trendi ja kansainvilisid asiakkaita tavoittelevien yritysten kannattaa tehdi sid energiamuotoja.
kestdvistd ja vastuullisista toimistaan ndkyvid. Visit Finlandin Sustainable «  Tarjotaan palveluja sesonkien mukaan.
Travel Finland-ohjelmaan paisevit mukaan sertifioidut yritykset, jotka suo- « Kaikki syntyvit jdtteet lajitellaan.
rittavat ns. STF-polun. Polun aikana yrityksen vastuullisuustoimet tehddin * Makeaa vettd kdytetddn harkiten
nikyviksi ja STF-ohjelmassa mukana oleminen edellyttad myos vastuullisuus- « DPolttomoottorien kdyttod jdrkeistetddn ja pddstojd vihennetddn turhaa ajoa vdi-
toimista viestimistd asiakkaille. hentdmdlld.

+ Toiminnassa mukana olevia eldimid kohdellaan vihintddn lain vaatimalla tavalla
Vaikka vastuullinen matkailu mielletddn usein kaukomailla tapahtuvaksi janiille suodaan riittdvit lepoajat
matkailuksi, meidin suomalaisten matkailuyritysten on hyvd muistaa, ettd * Yrityksen toiminta ei vithennd tulevien sukupolvien mahdollisuutta eldd hyvdd
vastuullinen matkailu levittdd hyvdd my6s matkailuyrityksen ulkopuolelle, eldmdd Kinnulassa ja Lestijérvelld

paikalliseen yhteis66n. Vaikka matkailulla on paljon negatiivisia vaikutuksia
globaalisti, paikallistason toimijoiden vastuullisuus vaikuttaa niin matkailijoi-
den kdyttdytymiseen kuin matkailun jittdmain jilkeen. Vastuullinen matkai-
lu luo ympirilleen hyvdi enemman, kuin kuluttaa. Yritykseni noudattaa voimassa
olevia lakeja ja asetuksia.

Tassd lyhyt tsekkilista arjen vastuullisuudesta:

* Piddn huolta, ettd kéytdn paikallisia palveluja ja tuotteita aina, kun se on mahdol-
lista.

« Pidin huolta henkilostostd ja maksan reilun korvauksen tehdystd tydstd tyonanta-
javelvoitteet huomioiden.

* Ymmdrrdn yritykseni merkityksen paikalliselle taloudelle sekd ymparistolle.






